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Résumé 

La propagande politique est l’un des moyens puissants d’influence sur 

l’opinion publique, dont les mécanismes ont connu une évolution 

marquante à l’ère digitale. Longuement associée aux régimes 

totalitaires, elle constitue aujourd’hui un élément indispensable de toute 

démocratie moderne. Cette étude se propose d’explorer la propagande 

politique, sa définition et ses formes contemporaines dans le discours 

électoral politique sur les réseaux sociaux, en prenant pour exemple le 

discours de trois campagnes électorales numériques du premier 

ministre israélien, Netanyahou. Nous nous concentrons sur la définition 

de la notion de la propagande politique et celle du discours 

propagandiste, ses visées et ses caractéristiques. L’étude examine les 

publicités électorales numériques, diffusées sur Facebook et YouTube, 

en tant qu’un outil efficace de propagande. Enfin, vu la nature 

interactionnelle du discours politique numérique, l’étude explore 

également les divers modes de réception de ce type de discours à 

travers l’analyse des commentaires des internautes sur ces publicités.    

Mots clés : Propagande politique, discours propagandiste 

numérique, réseaux sociaux, clips électoraux, réception du 

discours. 
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Introduction 

Dans cette étude nous nous concentrons sur un moment 

discursif particulier du discours politique, à savoir la période électorale. 

Notre intérêt pour le discours électoral s'explique par les 

caractéristiques et les stratégies bien spécifiques liées au contexte de sa 

production et sa consommation. Nous nous intéressons aux campagnes 

électorales numériques du premier ministre israélien Benjamin 

Netanyahou. Nous envisageons d’analyser ses campagnes numériques 

sur Facebook et YouTube dans trois périodes législatives : mars 2015, 

avril 2019 et septembre 2019. 

Le processus d'élection est un facteur important de tout système 

politique. Il joue un rôle vital dans le fonctionnement du gouvernement 

et du cadre institutionnel. L’arrivée au pouvoir passe obligatoirement 

par des élections et donc par l'adhésion du plus grand nombre de 

votants. Il s'agit d'une sorte de légitimation qui a pour but d'informer 

l'électeur, de le persuader de changer son engagement politique et ses 

attitudes vis-à-vis d’un parti ou d’une idéologie. Etant donné que le 

processus électoral doit être précédé d’une campagne électorale, les 

pages politiques officielles sur les réseaux sociaux s’imposent comme 

le moyen le plus sûr et le plus récent pour y parvenir. Philippe Velilla 

(2019) estime que les réseaux sociaux sont « devenus le centre 

névralgique du système électoral »
4
. Voulant se faire réélire à la 

fonction de premier ministre, Netanyahou cherche à travers ses 

campagnes sur Facebook et YouTube de faire adhérer le plus grand 

                                                           

4
 Philippe Velilla, « Les élections israéliennes du 9 avril 2019 : entre « affaires », vote 

ethnique et réseaux sociaux, ds Pouvoirs 2019/3 (N° 170).p.145. 
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nombre d'internautes. Pour ce faire, la propagande apparaît être l’un des 

moyens les plus efficaces pour séduire ces derniers. Olivesi (2002) voit 

que la propagande est une arme psychologique qu'on utilise pour inciter 

les gens à participer à des événements importants tels que les élections, 

la révolte ou la guerre. La bataille électorale est donc un grand enjeu 

pour le discours propagandiste. C’est dans cette logique que nous allons 

traiter le discours numérique électoral de Netanyahou en tant qu'un 

discours propagandiste. 

Dans un premier temps, nous allons étudier en bref la notion de 

la propagande, ensuite, on abordera le fonctionnement et les 

caractéristiques du discours électoral propagandiste, de sorte qu'on 

puisse analyser les campagnes électorales numériques de Netanyahou. 

Dans un deuxième temps, on mettra le point sur les clips publicitaires 

électoraux, largement employés dans la campagne numérique en 

question. On conclut enfin avec l'analyse des réactions des internautes à 

ce genre de discours.   

1. Pour une définition de la propagande 

politique. 

 
La notion de propagande trouve ses origines, au XVII siècle, 

dans la religion : elle désignait le processus de la propagation de la foi 

chrétienne : faire connaître aux gens les paroles bibliques. Elle 

« recouvre à la fois les moyens de diffuser au loin et le contenu même 

du message, à savoir la révélation christique, la croyance catholique »
5
, 

présentant ainsi une vérité unique. Plus tard, elle s'est imposée dans le 

domaine politique, désignant la diffusion des idéologies d'un 

personnage ou d’un parti politique. Elle réfère donc à une activité 

exercée sur l'opinion afin d'inciter le public à adopter certaines attitudes 

sociales ou politiques. Condorcet en 1792 l'a définie en tant qu'une 

« action organisée en vue de répandre une opinion ou une doctrine 

                                                           
5 Fabrice d’Almeida, « Propagande, histoire d’un mot disgracié », Mots. Les langages 

du politique, 69,2002 p.137. 
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(surtout politique) »
6
. Dès lors, la propagande est considérée en tant 

qu'un « moyen d’agir sur les esprits pour changer des situations sociales 

pour réformer la société en profondeur »
7
. Pendant la première guerre 

mondiale, le mot désignait une pratique légitime, voire une arme 

importante de sorte que la diplomatie et les armées en France ont créé 

des Services de propagande. Il est à noter que dans cette époque divers 

partis politiques possédaient un service d'agitation et de propagande 

(Agi-prop)
8
 dont la fonction était la diffusion des programmes 

politiques et le recrutement des partisans. Les écrits d'après-guerre 

estiment que la propagande « est un instrument efficace et dangereux 

de conquête et d’asservissement des opinions publiques »
9
. 

Dangereuse, car celle-ci « relève d’un art dont la finalité découle d’une 

volonté de tromper » 
10

. On estime que c'est à cause de l'utilisation 

massive des moyens de propagande de la part des régimes totalitaires 

au XX siècle que la notion est chargée jusqu’à nos jours de 

connotations péjoratives. 

Le développement de la psychologie sociale
11

 au XX siècle 

laisse « apparaître une nécessité politique nouvelle qui consiste à agir 

de manière préventive sur les opinions »
12

 des citoyens. Il s'agit 

effectivement de la propagande de l'Etat qui cherche en premier lieu les 

intérêts de l'Elite. 

Olivesi (2002) distingue deux formes de propagande : celle 

pratiquée par des individus ou même un groupe et celle pratiquée par 

l'Etat. La première renvoie à une pratique visant à informer, avertir, 

                                                           
6
 CONDORCET, Lettre à de Pange ds BRUNOT t.9, p.628, cité dans Fabrice d’Almeida 

(2002), Op.cit. p.138.   
7
 Fabrice d’Almeida, Op.cit. p.140. 

8
 Acronyme de Département de l’Agitation et de la Propagande. 

9
 Fabrice d’Almeida, Op.cit. p.145.     

10
 Stéphane Olivesi, « De la propagande à la communication : éléments pour une 

généalogie », Cahiers d’histoire. Revue d’histoire critique [En ligne], 86 | 2002, mis 
en ligne le 01 janvier 2005, consulté le 01 juillet 2022. 
11

 Connu sous des appellations diverses comme psychologie des foules, psychologie 
de masse ou encore psychologie de l'opinion.  
12

 Stéphane Olivesi, Op.cit.  
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endoctriner, mobiliser des individus particuliers. La deuxième, qui nous 

intéresse, réfère à une activité organisée et pratiquée par l'Etat dans le 

but de « contrôler l’information afin de maîtriser les opinions de 

l’ensemble d’une population »
13

.  

En bref, la propagande politique désigne un nombre de 

techniques d'influence pratiquées par un pouvoir dans le but de 

modifier les attitudes du public à leur égard. 

2. Discours propagandiste : fonctionnement et 

caractéristiques. 
 

Dans le cadre de la communication politique, une fonction 

importante de la propagande est qu'elle incite les gens à participer à des 

événements importants tels que les élections : elle influence les 

citoyens, agit sur l'opinion publique dans le sens de l'intérêt de ceux qui 

sont au pouvoir. 

Il nous paraît important de savoir à quelle catégorie correspond 

ce type de discours. Charaudeau (2009a) estime que tout discours 

implique « une intention d’influence de faire faire, faire savoir, faire 

savoir-faire, faire dire, faire penser, faire croire »
14

. La visée discursive 

du discours propagandiste est donc de faire agir, d'inciter les internautes 

à adopter le choix politique proposé. Charaudeau trouve que le discours 

propagandiste n’est qu’un discours d'incitation où le sujet parlant ne 

peut pas obliger le destinataire à faire faire quelque chose. C'est 

pourquoi ce premier s'efforce à faire croire au destinataire qu'il 

                                                           
13

 Ibid. 
14 Charaudeau, « Il n'y a pas de société sans discours propagandiste » in Olivier-

Yaniv C. & Rinn M. (dir.), Communication de l'État et gouvernement du social. Pour 

une société parfaite ? PUG, Grenoble,2009 a, consulté le 8 avril 2021 sur 

http://www.patrick-charaudeau.com/Il-n-y-a-pas-de-societe-sans.html 

  

http://www.patrick-charaudeau.com/Il-n-y-a-pas-de-societe-sans.html
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profitera de l'action à laquelle il est invité. Le destinataire, de sa part, 

doit en croire étant donné que le sujet parlant n'est pas en position 

d'autorité. Cette pratique d'incitation est présentée directement ou 

indirectement dans le discours. Ainsi, il est fort possible que le 

destinataire agît, consciemment ou inconsciemment, en faveur du 

locuteur.  

Charaudeau démontre que le discours propagandiste pourrait 

être identifié à travers des caractéristiques qui le distinguent d'autres 

types du discours, entre autres :  

- Il apparaît dans des situations de communication publique. C'est 

ainsi qu'on assiste à un rapport d'échange entre des instances 

collectives et non pas personnelles : l'instance de production 

comme l'instance de réception. Même si l'instance de production 

est une personne, on trouve qu'il représente un groupe.   

- Il s'agit dans ce discours d'un rapport triadique qui relie trois 

instances indépendantes : celle de production, celle de réception et 

celle d'opposition. 

- Au niveau du contenu, ce discours met l'accent sur une opposition 

du Bien (qu'il représente) contre Le Mal (des adversaires), incitant 

le destinataire à agir ou à adopter une position favorable à la 

victoire du Bien.  

- Discours flou : qui ne discute pas les faits mais se limite à les 

évaluer négativement ou positivement. Il est donc basé sur des 

jugements de valeurs et ne présente pas au destinataire de vrais 

arguments qui supportent ces évaluations. 

- Discours de promesse : des promesses pour faire agir le 

destinataire dans l'intention souhaitée par la source. On remarque 

que l'homme politique, dans un discours propagandiste, parle de 

projets futurs sans donner des détails sur leur réalisation. 

- Discours simplifié : le discours propagandiste est un discours 

simple loin de sophistication. Son message est formulé dans un 

style clair et aborde un seul thème.  
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- Discours provocateur : la provocation de l'affect est un aspect 

fondamental du discours propagandiste. Celui-ci crée de 

l'enthousiasme parmi ses partisans pour gagner leur soutien. 

- Discours de répétition : ceci crée un effet de matraquage qui 

pourrait mener à l'acceptation de certaines idées indépendamment 

de tout argument logique.  

 

Bref, la propagande politique renvoie à un ensemble de 

techniques dont le but est d'influencer l’opinion publique à son 

avantage. Il s'agit aujourd'hui d'une nécessité politique « dans la mesure 

où elle constitue un prolongement naturel du gouvernement et un 

indispensable outil de persuasion des masses »
15

. On verra plus loin 

comment Netanyahou a formulé son discours numérique électoral pour 

persuader le public à voter pour le Likoud
16

. 

 

Avant d'analyser notre corpus de campagne numérique, il faut 

préciser qu'on s'intéresse à toute forme du support électoral diffusé sur 

les réseaux sociaux : les publications audiovisuelles, les posts écrits, les 

affiches électorales, les professions de foi et les clips publicitaires.  

 

3. La propagande dans les campagnes 

numériques de Netanyahou. 
 

Après avoir déterminé les caractéristiques du discours 

propagandiste, nous allons voir à quel point le discours électoral 

numérique de Netanyahou influence la perception et le comportement 

des citoyens et quels sont les facteurs d'influence dans ce discours.    

Premièrement, au niveau de la forme, on trouve que le discours 

électoral de Netanyahou correspond à la forme d'un discours 

propagandiste où on assiste à une situation de communication entre des 

instances collectives : Le Likoud, un parti israélien de l'extrême droite 

                                                           
15

 Stéphane Olivesi, Op.cit. 
16

  Parti politique de l’extrême droite israélienne. 
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représenté ici par Netanyahou, les citoyens d'Israël en général (et plus 

précisément la communauté francophone, concernant la page 

francophone de Facebook) et les partis adversaires. Ces trois instances 

de production, de réception et d'opposition sont des instances 

collectives, bien définies, indépendantes l'une de l'autre. 

Au niveau du contenu, on a observé que la plupart des 

caractéristiques propres au discours propagandiste sont présentes dans 

le discours électoral de Netanyahou. On en aborde quelques-unes.  

 

3.1. Un discours simple, bref, répétitif. 

 

David Colon (2020) estime que le discours propagandiste vise 

essentiellement à nous offrir une version simplifiée du monde. On 

remarque que le discours électoral numérique de Netanyahou aborde 

des idées clairement définies avec des formules linguistiques courtes et 

simples. On aperçoit que cette stratégie est en harmonie avec la nature 

même du discours des RS. Autrement dit, la nature légère du discours 

numérique où des images et des slogans sont largement utilisés 

accentue la simplicité du discours propagandiste numérique. Ceci a 

pour effet « d’essentialiser les jugements, de les transformer en 

stéréotypes »
17

. Prenons ces exemples. 

 

- « Netanyahou - Une droite forte » Benjamin Netanyahou, 6 mars 

2019 ·  

- « Seul un Likoud fort empêchera la formation d'un 

gouvernement de gauche» Benjamin Netanyahou, 3 September 2019. 

- « Seul un Likoud fort permettra d'assurer la protection de l'état 

d'Israë l» Benjamin Netanyahou, 15 September 2019. 

- « Seul un Likoud fort pourra les arrêter» Benjamin Netanyahou, 16 

September 2019. 

                                                           
17

 Patrick Charaudeau, « Le discours de manipulation entre persuasion et influence 
sociale », Acte du colloque de Lyon, 2009, consulté le 5 mars 2023 sur le site de 
Patrick Charaudeau - Livres, articles, publications. URL: http://www.patrick-
charaudeau.com/Le-discours-de-manipulation-entre.html. 

https://www.facebook.com/benjaminnetanyahou/?__tn__=kC-R&eid=ARBHpVU1CyFQOC_xz-79xXZk-xzgqSJsxNhjhaKD3wexkKAd50vEfd2vwtj3hpqBk3OJswX4eqmOco22&hc_ref=ARSQXPptO6EmjyW64ELUD9vZ4mS6S9Y6Wq-Nl3DbtHvzj-eLXKvW0Fy25Gvs26ZJFTQ&fref=nf&__xts__%5B0%5D=68.ARBEPUbZwOrcIL_LQ1tIFMG0fpoRv2wQYum_bIeNf_hI3NqRSP0rSdQ4qjEFzGaZbr3dzYnsfxTqV4v_PPIVT8NwufwhiIid4UprrCquDKK-34RVrAM8vrN3eisTwCwRjG2ztRxv44zMSvZfac9kOm4c4Dybe4PuZhlVLclIhmsmm9Gj_qp-F1OLAzxg626eooLnKqq17_tAGFLeWpIklAP9tYKNXH2sW_m2LlFDhofRIw-2egEeH8sc1DIXD4tir18jIzOgQ9u5JJzHhq161dP7q8maTynA0Y6kc6lVZ33VGzlw2x6iLJhhdpWAjorwEzW06q9O57ut-oKl4f6irPPuOaRQ07dS8whX_A
https://www.facebook.com/benjaminnetanyahou/videos/551061422046626/?__xts__%5B0%5D=68.ARBEPUbZwOrcIL_LQ1tIFMG0fpoRv2wQYum_bIeNf_hI3NqRSP0rSdQ4qjEFzGaZbr3dzYnsfxTqV4v_PPIVT8NwufwhiIid4UprrCquDKK-34RVrAM8vrN3eisTwCwRjG2ztRxv44zMSvZfac9kOm4c4Dybe4PuZhlVLclIhmsmm9Gj_qp-F1OLAzxg626eooLnKqq17_tAGFLeWpIklAP9tYKNXH2sW_m2LlFDhofRIw-2egEeH8sc1DIXD4tir18jIzOgQ9u5JJzHhq161dP7q8maTynA0Y6kc6lVZ33VGzlw2x6iLJhhdpWAjorwEzW06q9O57ut-oKl4f6irPPuOaRQ07dS8whX_A&__tn__=-R
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https://www.facebook.com/benjaminnetanyahou/?__tn__=kC-R&eid=ARAshsxNWCth3WjZq4tHjeZOfxtWXRUwnd3OlFXjHkpzSnq-aHd8xLg0LxU2Dzxpao_MRBW86A3mcfsI&hc_ref=ART-qGwIjm6OFyL8xyGHZs0jQnAZjG6cwztjOiLXrxokCImkgWEeyA3dtdBnPjcub8s&fref=nf&__xts__%5B0%5D=68.ARD0pR4obGsmOS_eoWYuoF3vnEvGJH7A_b-ZJGmFuZmQmh-Lnn8S3VHTSirQZQ33x51BNM2UGkk0LgCUSlGmX9zJSYewKzhsHW1Uy6uTPuz3ePEmCWeqexfU3jhTBvvAc5UCOkWhQlHKhB9j6VoNFNttZTZUDpMBvTLU8-vQap7mU5JK_-MtxA3c81-Qh0MmgwBBD9BBpUSMhFHswfsbHAGgx2tcgjCPFM1Kmc-Fh_IlcXGBBGCx6B7ch6zKi_xVlugo-HKfNrfQn2dDXVESqX5K12vu2x6Xg-MUFZcSFSbcDbNL030F8bHqnsJdsCaE2m_BOGsRk3pVLTs9DLD7R7tIKQ
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https://www.facebook.com/benjaminnetanyahou/?__tn__=kC-R&eid=ARBw-FeohbA_fLVyIjeWPXZ79uHk4DVFjGA5_CFk_OfiwGRh_xChmySdrq6F8lAnSLAJ5VzJyPqHL0CL&hc_ref=ARTxRE-h2hGUDf0DdHbFF6VawVO98M6jpOkCtCEZA5WnIvFLkse92X8ehD8sTKMn93E&fref=nf&__xts__%5B0%5D=68.ARC8P-pyRHC_6bLuXCrR4Kcpjqf5AzIA7hQY6GHlsDAeAergH6dtbBjgAHS4O9_TV2tfmR8R8LXScYjOIjB_G0fV4liU-D_wMWqfVHM6CumnCjC0XnuJ6-k5m0uRwGNvaqeU3Mb_sbandYOh6prvsvO6CyQfo3pU5E1VSt9ezh3wEIGBxct2PtXYnBBBzEfn3kCLRxPRsPS6qf4vUKdX5kir1nhy5_V4LyXfb31a-aCvtDLNTpX6lp2ufWtAVH_AfW-JWh4x-7XDL-tpFo7_qI2XiXiqkLFs0kkC-pTbHpl4ZSoexra0vfewLANQAQRTeQKiaKsOJv1glaeP_JPAng
https://www.facebook.com/benjaminnetanyahou/posts/1342729972567713?__xts__%5B0%5D=68.ARC8P-pyRHC_6bLuXCrR4Kcpjqf5AzIA7hQY6GHlsDAeAergH6dtbBjgAHS4O9_TV2tfmR8R8LXScYjOIjB_G0fV4liU-D_wMWqfVHM6CumnCjC0XnuJ6-k5m0uRwGNvaqeU3Mb_sbandYOh6prvsvO6CyQfo3pU5E1VSt9ezh3wEIGBxct2PtXYnBBBzEfn3kCLRxPRsPS6qf4vUKdX5kir1nhy5_V4LyXfb31a-aCvtDLNTpX6lp2ufWtAVH_AfW-JWh4x-7XDL-tpFo7_qI2XiXiqkLFs0kkC-pTbHpl4ZSoexra0vfewLANQAQRTeQKiaKsOJv1glaeP_JPAng&__tn__=-R
https://www.facebook.com/benjaminnetanyahou/posts/1342729972567713?__xts__%5B0%5D=68.ARC8P-pyRHC_6bLuXCrR4Kcpjqf5AzIA7hQY6GHlsDAeAergH6dtbBjgAHS4O9_TV2tfmR8R8LXScYjOIjB_G0fV4liU-D_wMWqfVHM6CumnCjC0XnuJ6-k5m0uRwGNvaqeU3Mb_sbandYOh6prvsvO6CyQfo3pU5E1VSt9ezh3wEIGBxct2PtXYnBBBzEfn3kCLRxPRsPS6qf4vUKdX5kir1nhy5_V4LyXfb31a-aCvtDLNTpX6lp2ufWtAVH_AfW-JWh4x-7XDL-tpFo7_qI2XiXiqkLFs0kkC-pTbHpl4ZSoexra0vfewLANQAQRTeQKiaKsOJv1glaeP_JPAng&__tn__=-R
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- « Seul un Likoud fort empêchera la formation d'un 

gouvernement de gauche » Benjamin Netanyahou, 17 September 2019. 

 

A plusieurs reprises, Netanyahou vise à construire une image 

forte et puissante pour le Likoud. La répétition sert ici à l’ancrage de 

cette idée dans les esprits des internautes. Il est à noter que dans l'ère 

des médias numériques, la répétition est au fondement de toute 

communication sur les RS : nous regardons la même vidéo ou le même 

post mainte fois sur les différentes plateformes. Ensuite, on assiste à un 

discours bref où le Premier ministre s'exprime dans une phrase ou 

même un ou deux mots. Prenons les exemples suivants. 

 

- « 10 ans de sécurité » Benjamin Netanyahou, 7 mars 2019.  

- « Un leadership uni pour conduire le Likoud à la victoire ! » 

Benjamin Netanyahou, 11 mars 2019.   

- « �  ♥ � �  » Benjamin Netanyahou, 25 mars 2019. 

- « Le Golan est à nous ! » Benjamin Netanyahou, 26 mars 2019.  

 

           A travers ces posts très brefs, on voit comment Netanyahou a 

informé les électeurs sur son engagement politique, ses réalisations 

importantes pendant son dernier mandat, son succès dans les affaires 

étrangères et sa position en ce qui concerne une question internationale 

comme l'occupation du Golan. Ainsi, l'interprétation du discours 

électoral de Netanyahou comme le discours propagandiste n'exige pas 

de grand effort de la part de l'internaute. 

En outre, la nature officielle et sérieuse du discours électoral n'a 

pas empêché Netanyahou d'exploiter tout ce qui facilite l'interprétation 

de son discours verbal tels que les émojis comme ceux du cœur, du 

j'aime et des drapeaux. De plus, le discours de Netanyahou se 

caractérise, pas seulement par la coprésence de l'écrit et l'iconique mais 

on assiste à des posts où ce dernier constitue un discours. Considérons 

les exemples suivants.  

https://www.facebook.com/benjaminnetanyahou/?__tn__=kC-R&eid=ARApH2p2RtTpOFaAiF-GXifbayZSh-puFQfAbsQ9bjEW_zM1S_MU-owjm2w99TwCtfW8NbVB3KgP5tlr&hc_ref=ARQ5z0XC6aTja6IoJSPhKrS3shS9bW1SKxm0lxd2z55fe32uWA0jGMiShbf5nZI-7WU&fref=nf&__xts__%5B0%5D=68.ARBiGwma4S43w6LE48dExte4TP_yB6E81aGzvW1m1tNWUYmm49NkIxWMUvsqqKW0HykEJUNB33xZN8tA4ImZgwaucxAQT0gB7-F4_cF_kyBCwPUnWJMo9OB-rzPQ4lNIly1hIsRmKsQ4jFl2TGMCQrDJa2Ejg7iStlbV7bxg6wj_lA6mP06KVHurKJ4tsFEOrbTJ-n6qo4m_DUOSBESzrP4m0eCfQT1d1Fy7w9nRRPEDZrUdVko3BXVH7CzcaZlF5dAAHPzirmLYb1pohZpHkvMnzBZEfCFooNb42H2D4IIGQrKTHb34cDVHl5XwHpTcbQXjrMo_-yvPf_-UOsa6gs5Z5w
https://www.facebook.com/benjaminnetanyahou/photos/a.586554834851901/1343140405860003/?type=3&__xts__%5B0%5D=68.ARBiGwma4S43w6LE48dExte4TP_yB6E81aGzvW1m1tNWUYmm49NkIxWMUvsqqKW0HykEJUNB33xZN8tA4ImZgwaucxAQT0gB7-F4_cF_kyBCwPUnWJMo9OB-rzPQ4lNIly1hIsRmKsQ4jFl2TGMCQrDJa2Ejg7iStlbV7bxg6wj_lA6mP06KVHurKJ4tsFEOrbTJ-n6qo4m_DUOSBESzrP4m0eCfQT1d1Fy7w9nRRPEDZrUdVko3BXVH7CzcaZlF5dAAHPzirmLYb1pohZpHkvMnzBZEfCFooNb42H2D4IIGQrKTHb34cDVHl5XwHpTcbQXjrMo_-yvPf_-UOsa6gs5Z5w&__tn__=-R
https://www.facebook.com/benjaminnetanyahou/?__tn__=kC-R&eid=ARBJ4XqxpX9_dDBl5aBw1l2W2q91apA6dJW1uyS9g2nU4cgroeTyMbk16zzaDRGJzp6NeSXBZKxDcWrR&hc_ref=ARTft-xjst6ggKk30BtLeuf-U6fB8mczi7KcnKPjIzeQWTbqlFqPNGeEZUMnPMxCm4E&fref=nf&__xts__%5B0%5D=68.ARB8Fv0l3jYA0N4_MN9rK5n0jhiYlLy8uaz_scGzOu8jkvuMQ3NByN-0KKsz05zQor5jnn278SVmIuA37I1-pqg0wSyP8jj6_rVm068XqG3ETCK2u6oqXtMO9-WBx4kDdBp_ybW5qTzTHQFLDqSOVbi7jW6PLkNCNNmoOiNMY-hjZkAyhipYzKtQC5NxH-KrbXg-OEUgH2FgS4ld1XXMtBNmDUZ3BBixAMJe2oYH_ClxffyRv5gqKxhONVf1YHyj0Y6PKNAHeRHwJC6NUCHE7yPP1FYpE-9VJZiB_dC73N9DE7xUlTAEOWoBG1vhQUSgm0DpwxVdFGE7RJsKhhUJVtxWjk7eQDcVNKZR5Q
https://www.facebook.com/benjaminnetanyahou/videos/302492530435953/?__xts__%5B0%5D=68.ARB8Fv0l3jYA0N4_MN9rK5n0jhiYlLy8uaz_scGzOu8jkvuMQ3NByN-0KKsz05zQor5jnn278SVmIuA37I1-pqg0wSyP8jj6_rVm068XqG3ETCK2u6oqXtMO9-WBx4kDdBp_ybW5qTzTHQFLDqSOVbi7jW6PLkNCNNmoOiNMY-hjZkAyhipYzKtQC5NxH-KrbXg-OEUgH2FgS4ld1XXMtBNmDUZ3BBixAMJe2oYH_ClxffyRv5gqKxhONVf1YHyj0Y6PKNAHeRHwJC6NUCHE7yPP1FYpE-9VJZiB_dC73N9DE7xUlTAEOWoBG1vhQUSgm0DpwxVdFGE7RJsKhhUJVtxWjk7eQDcVNKZR5Q&__tn__=-R
https://www.facebook.com/benjaminnetanyahou/?__tn__=kC-R&eid=ARBC7g5BpbCdNab6CSmZf3ZUmk_W65QnspaWxIw-hA2qPbgCgAakkir9eowNsqy_pF8SceUoSIWIk-2m&hc_ref=ARTF1SxZluFfiupgIssivJJD2b62vo_6Cuh9Ds3maloqbdh3mHWpI_1u8JAlZNGRdvw&fref=nf&__xts__%5B0%5D=68.ARDde3TaBjYKuyv2tE729XfjkFoc5hxCwa0beH51WYB4niybTDj1faJGthUUkjnM7PX9SmirLRVU5_eRdvWFA6K2TqMih50jIDAHPlX0Tlb_Djtw2A0xqSC0S1STHZ0ok-3CrfVo66did7IIwoYH4NkiLH1ceq_KK54BPsryVJYyLi-eqNgo0DWAEb_yZvMUSpwFaod2DWcxWh0cokzbAlXY6zbsPvVKK_FXFK9l6uAb7Rt3pbOg_C7P07JuObLbEkNNEG-sMxP5bR-0h2acNN0uIWPbX6HnFXWVOvUjt7UNk0B3s3LPNlBq5f7P4_rTZUXfzg5ML5ziqkElk-9aSew_aA
https://www.facebook.com/benjaminnetanyahou/photos/a.586554834851901/1202865089887536/?type=3&__xts__%5B0%5D=68.ARDde3TaBjYKuyv2tE729XfjkFoc5hxCwa0beH51WYB4niybTDj1faJGthUUkjnM7PX9SmirLRVU5_eRdvWFA6K2TqMih50jIDAHPlX0Tlb_Djtw2A0xqSC0S1STHZ0ok-3CrfVo66did7IIwoYH4NkiLH1ceq_KK54BPsryVJYyLi-eqNgo0DWAEb_yZvMUSpwFaod2DWcxWh0cokzbAlXY6zbsPvVKK_FXFK9l6uAb7Rt3pbOg_C7P07JuObLbEkNNEG-sMxP5bR-0h2acNN0uIWPbX6HnFXWVOvUjt7UNk0B3s3LPNlBq5f7P4_rTZUXfzg5ML5ziqkElk-9aSew_aA&__tn__=-R
https://www.facebook.com/benjaminnetanyahou/?__tn__=kC-R&eid=ARAuPFXJrGdHjQzN4F7DU4g0XQyDYKSdFTcEBuSPRZGi9vrOzTMQXb7PCWI0JyLeAegmMysi3wxhBnjt&hc_ref=ARR9z4uPrCjjEmXRJtSsXGJdDLv0IF4RW6xrhnbGHkGW7s4qjcd8KRWRw4ud1tSRsY8&ref=nf_target&__xts__%5B0%5D=68.ARBLZCMj0kJ_GY-R-h4j37tAVmIjwGCfyLQOsPSbkSSSXw7sjt4DIPQ4CuF7Vdgc5-o9uhE0qsrC26KH9qVqlmPXKizwgJnv-Fz9xPEGnBhMd4XehGmPdCsIrSw__pFXgZpTKpEbwg-zLExuSKmUH1QI2qUJOI_ZwHivKRIC2Hg1oEujJupOj1bnlrL80le1qB1xfV4RmdSJGuLAPqYelzAIqwY9Nr4gsElKdvRDve-NJ9HDWus_GNOgvKQapDIrTwkJsd5FonP2AJuA0KKR9kvjzoKT7wZQ5VYD5E_t5OoJHbrpGDTAg56mXZkZEPOWSong0C12GFU3tibiuWgI9-4RWSKQ_lNInfEcQ2VgIl91j44j_sK7kSexN4a1-rRdRO8vOG7V0CbM_MU87YM_hi8vllhPe0hBt7nofxgmfJo5IbvvDE7HKW2Z3NFjWJOJlEV_mNHTbLlB4xZoZ5UzgVVR9Qfpd_f60FAcfYBYBRXFWdVWKNnMf9PUtTgnJDBBUnWOmQ
https://www.facebook.com/benjaminnetanyahou/posts/1211503269023718?__xts__%5B0%5D=68.ARBLZCMj0kJ_GY-R-h4j37tAVmIjwGCfyLQOsPSbkSSSXw7sjt4DIPQ4CuF7Vdgc5-o9uhE0qsrC26KH9qVqlmPXKizwgJnv-Fz9xPEGnBhMd4XehGmPdCsIrSw__pFXgZpTKpEbwg-zLExuSKmUH1QI2qUJOI_ZwHivKRIC2Hg1oEujJupOj1bnlrL80le1qB1xfV4RmdSJGuLAPqYelzAIqwY9Nr4gsElKdvRDve-NJ9HDWus_GNOgvKQapDIrTwkJsd5FonP2AJuA0KKR9kvjzoKT7wZQ5VYD5E_t5OoJHbrpGDTAg56mXZkZEPOWSong0C12GFU3tibiuWgI9-4RWSKQ_lNInfEcQ2VgIl91j44j_sK7kSexN4a1-rRdRO8vOG7V0CbM_MU87YM_hi8vllhPe0hBt7nofxgmfJo5IbvvDE7HKW2Z3NFjWJOJlEV_mNHTbLlB4xZoZ5UzgVVR9Qfpd_f60FAcfYBYBRXFWdVWKNnMf9PUtTgnJDBBUnWOmQ&__tn__=-R
https://www.facebook.com/benjaminnetanyahou/?__tn__=kC-R&eid=ARD1dPY8bkFWlc0QPPHJcX-r2wbxfc0QaEOHHwJ0hv6quMkR8a1CqJMcDR1E3Dko60nwF5g1gfz_UzuR&hc_ref=ARRfYX9NQ1TI1_5TWO8zXpbUiIQTdP4CWrZGmkn7P6LFKvuUSD-4NoRmXdqblZ9PMjQ&fref=nf&__xts__%5B0%5D=68.ARBUefpfGs1OnUUNKSXIsK5mMg3Nm3q2wq1mMfPhymoF7nkIeyU5gh_yZhsZrz_8WgNsIhHxKzOCYKiQQhrI0pjhcavl1iWjUqXpvUEq54OKOrRHLDhmCCzZ691cj6Aw210XSNFWxWKWnxevsLFHij9ZAbLJKY-2D8f3uPD7cr88eWh25iByoxvOvo3kGUnDWlIAE1_gWn5APVzMVVs7s8WO0K-reKd9mQnIWijulPPAogUed0kemh1GvVOFBNHWxCvQ5LpHZSBtfqr2VHInlADi8BsGlUFkINutaSj40tNnieuz05xVE6QHkkTGmxXGg2ghZG0gKglMAn1VXIQdZTFv7VW-Lt_rD7q8Kg
https://www.facebook.com/benjaminnetanyahou/videos/558555027985000/?__xts__%5B0%5D=68.ARBUefpfGs1OnUUNKSXIsK5mMg3Nm3q2wq1mMfPhymoF7nkIeyU5gh_yZhsZrz_8WgNsIhHxKzOCYKiQQhrI0pjhcavl1iWjUqXpvUEq54OKOrRHLDhmCCzZ691cj6Aw210XSNFWxWKWnxevsLFHij9ZAbLJKY-2D8f3uPD7cr88eWh25iByoxvOvo3kGUnDWlIAE1_gWn5APVzMVVs7s8WO0K-reKd9mQnIWijulPPAogUed0kemh1GvVOFBNHWxCvQ5LpHZSBtfqr2VHInlADi8BsGlUFkINutaSj40tNnieuz05xVE6QHkkTGmxXGg2ghZG0gKglMAn1VXIQdZTFv7VW-Lt_rD7q8Kg&__tn__=-R
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Fig. 1 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Fig. 2 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Fig. 3 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

Fig. 4 

 

Le 17 et le 18 janvier 2019, Netanyahou a publié une série de 

photos et d'infographies qui montrent ses réalisations dans les dix ans 

de son mandat, en comparant Israël de 2009 à celui de 2019 sur le 

niveau économique, sécuritaire et diplomatique. Les photos, comme 

nous voyons, peuvent parfaitement résumer le contenu d'un long 

discours. On voit dans les exemples ci-dessus qu’un titre, accompagné 

d’une date, est suffisant pour que le récepteur aperçoive les réalisations 

de Netanyahou pendant les dix dernières années. La simplicité du 

discours émerge donc dans sa réception comme dans sa production.   

Il nous semble que la production d'un discours simple pendant 

la période électorale ne s'explique pas seulement par la consommation 

rapide des RS mais aussi par la volonté de Netanyahou d'éviter toute 

critique. A titre d’exemple, on voit que les photos ci-dessus témoignent 
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des efforts accomplis sans pour autant fournir de détails précis sur leur 

mise en œuvre ou leur légitimité.       

Enfin, on estime que le discours numérique ainsi que le discours 

propagandiste sont des discours simples par définition et cela rend les 

RS un espace idéal pour l'émergence d'un discours électoral 

propagandiste.  

 

3.2. Un discours flou, basé sur la dichotomie le Mal - 

le Bien.  

Un discours est jugé flou lorsque le récepteur en est ressorti 

sans aucun plan précis. En fait, c'est le cas du discours électoral de 

Netanyahou. On remarque qu'il s'agit d'un discours vague qui ne porte 

ni de nouvelles connaissances ni un agenda politique clair. Même 

quand il parle du futur en faisant des promesses, son discours manque 

souvent de calendrier ou d’indications sur de la mise en place de ces 

promesses. 

 

Malgré l'intentionnalité persuasive du discours de Netanyahou, 

on trouve que son discours manque vraiment d'argument. Charaudeau 

(2009a) explique que le discours propagandiste est souvent un discours 

flou car « il n’est porteur ni de faits ni de connaissances mais plutôt des 

descriptions évaluatives globales d’actions, de personnes, ou de 

groupes, évaluation dont l’objectif est de rendre saillants des jugements 

positifs ou négatifs ces actions, personnes ou groupes »
18

. Le discours 

électoral de Netanyahou est jugé donc évasif et flou car il s’y contente 

la plupart du temps de donner des jugements de valeur généraux sur des 

personnes ou des évènements. Ainsi, pour convaincre les citoyens de 

voter pour le Likoud, il s'est contenté de leur avertir du danger de 

l'arrivée de la gauche au gouvernement au lieu de former un discours 

                                                           
18 Charaudeau, « Il n'y a pas de société sans discours propagandiste », Op.cit.  
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argumenté sur la spécificité et la supériorité de son parti. Considérons 

les exemples suivants : 

- « Gantz était favorable au l'accord désastreux sur le nucléaire 

iranien. Je m'y suis toujours opposé. Gantz, une gauche faible. 

Netanyahou, une droite forte. » Benjamin Netanyahou, 17 février 

2019. 

- « Gantz, une gauche faible. Netanyahou, une droite forte. » 

Benjamin Netanyahou, 19 février 2019.  
- « J'ai besoin de vous pour empêcher la mise en place du 

gouvernement de gauche de Lapid-Gantz qui mettra en danger 

la Terre d'Israël et mettra un terme à nos grandes réalisations 

dans tous les domaines. » Benjamin Netanyahou, 24 février 2019. 

- « Mardi, il faut voter Likoud afin d’empêcher Lapid et Gantz de 

former leur gouvernement de gauche » Benjamin Netanyahou, 4 

avril 2019 · 

 

             Netanyahou insiste sur l’idée que la gauche est faible et que la 

droite est forte (idée très récurrente dans notre corpus), sans démontrer 

les atouts de la droite ou même les faiblesses de la gauche. Il s’agit 

vraiment d’arguments vagues et peu spécifiques. Ensuite, afin de 

persuader les internautes à voter pour lui, il a recours à des arguments 

ad hominem qui consistent à opposer les paroles et les actions de ses 

adversaires afin de mettre en doute leur crédibilité. 

  

- « Ce soir lors de la manifestation de gauche organisée à Tel 

Aviv: le dirigeant arabe israélien Ayman Odeh, sympathisant 

des terroristes, a prononcé un discours. Il a été 

chaleureusement accueilli par Lapid et Gantz. Ehud Olmert 

était également présent pour manifester « contre la corruption » 

alors qu’il a lui-même été en prison pour corruption. » Benjamin 

Netanyahou, 25 mai 2019. 

 

 

https://www.facebook.com/benjaminnetanyahou/?__tn__=kC-R&eid=ARCch1z4YlvMmjsKD8x7lrqCJijOT4Jqy7J1clB2f6I1vQs9jKD2y19C2Ye9UjUgs5knm42HxsB7xTPZ&hc_ref=ARSE-MSO0minomgFVkxb5crWLpDWAVWIwyNaL-tfSi-BGiOxVVp9z3QIHwHQfN-rHM4&fref=nf&__xts__%5B0%5D=68.ARBxCUTgt8xkwgrkXYDikr3fMIDA-zPQ8D26p7orqF-mOPULil1RCGLluEJbIdtULhk2DOQqXPhCJ8Cl6cZu9VumdIryuR3gXWFc_3UalRWZn0YHSvb8Cy5hjCscedHB531FN73qsf0khmU-fj6mmw6_wWX5HoAxtPN2ybzM1-fomhmBDxgelaRK-TIPfvZKbYHm5D7xE9BXsu0ZQNk_HGshoUcO3QzVKZL-PDcmBcX0EYODTx1a8-pLgMS1rFGSVIKVuzIwgLpLrQ6pnfItLLDcjWTqwgMWHc7ToEzIlpP2voJU7LULPZHuQjueU3csg78GwqmVwnbrtVYB84FpYhWJ-H64KbpTezNdRQ
https://www.facebook.com/benjaminnetanyahou/videos/352664202255101/?__xts__%5B0%5D=68.ARBxCUTgt8xkwgrkXYDikr3fMIDA-zPQ8D26p7orqF-mOPULil1RCGLluEJbIdtULhk2DOQqXPhCJ8Cl6cZu9VumdIryuR3gXWFc_3UalRWZn0YHSvb8Cy5hjCscedHB531FN73qsf0khmU-fj6mmw6_wWX5HoAxtPN2ybzM1-fomhmBDxgelaRK-TIPfvZKbYHm5D7xE9BXsu0ZQNk_HGshoUcO3QzVKZL-PDcmBcX0EYODTx1a8-pLgMS1rFGSVIKVuzIwgLpLrQ6pnfItLLDcjWTqwgMWHc7ToEzIlpP2voJU7LULPZHuQjueU3csg78GwqmVwnbrtVYB84FpYhWJ-H64KbpTezNdRQ&__tn__=-R
https://www.facebook.com/benjaminnetanyahou/videos/352664202255101/?__xts__%5B0%5D=68.ARBxCUTgt8xkwgrkXYDikr3fMIDA-zPQ8D26p7orqF-mOPULil1RCGLluEJbIdtULhk2DOQqXPhCJ8Cl6cZu9VumdIryuR3gXWFc_3UalRWZn0YHSvb8Cy5hjCscedHB531FN73qsf0khmU-fj6mmw6_wWX5HoAxtPN2ybzM1-fomhmBDxgelaRK-TIPfvZKbYHm5D7xE9BXsu0ZQNk_HGshoUcO3QzVKZL-PDcmBcX0EYODTx1a8-pLgMS1rFGSVIKVuzIwgLpLrQ6pnfItLLDcjWTqwgMWHc7ToEzIlpP2voJU7LULPZHuQjueU3csg78GwqmVwnbrtVYB84FpYhWJ-H64KbpTezNdRQ&__tn__=-R
https://www.facebook.com/benjaminnetanyahou/?__tn__=kC-R&eid=ARCFU2gul51rp-OOoTonW3G4M1F6caK5n9az25E0_EHf0-M6H4d7_V1mrHtzTQIwoWOW9UO0kPDLzlpM&hc_ref=ARSs28GzYo_pCknLQixR4QVdfwU5bgNVm6YbQIYnAuvn595LrkZdxy9A1-poPTpVjFE&fref=nf&__xts__%5B0%5D=68.ARAwBY2TX2xObafD4G48mQctcz9DVkheoVaa_PrfG1q_205hl6Y9cHy3buEjCsYjr-3FN6RJDWTrmfpGL4ZLAJOsPt28nW80ZsbuE00dxK7jSCxceXIOcvciIePB6_kZ648WOKfmZFRu0zKph7ljg3QPQeNPiQEFsZSbp8FDMvF8NRIr4f-YLbgxeNkeCJuGnQsnbSFdY81jLulNnSxjLrKzrlfT5xtyXdvUhYTmYMt3svnmAnYsMyJqgJ0-1fBybwGRVp6Dp9YJIF1ydEQixmv6y07q1PA1baUWaqQtQbHKFEcDIlEw9eVeaZZ39lZh4lqZJo9MquPGxc5voHT61UAAtE4hHFNlMXkyuw
https://www.facebook.com/benjaminnetanyahou/photos/a.586554834851901/1194289207411791/?type=3&__xts__%5B0%5D=68.ARCyUccjlI5nZ2L3HqcEM15HaOaZD7TlsbI6KmwKXhP8mU8uVZ2UtGBObr-_rYMsFWhATVf7gPcplLeF3MsLMn4teKadJ4UX2ajb0WeVxjVb_r18W0bw4fzqtbSrOF9oS_q_nRT7Rr_qAl08lgFxivlpf0-ISItwuh6lXgp5glLHts4jysTdTelbxm552DB53HnGg5aw4qY_wm_iqHGwDlL1EYq7XnjKYR-sVi4g2xMMKLKudhqwPh62G71UPdU-Ck6zNWjGoOliE8-KxhzZKD6dspPFkgw0UqN85Jv9Mik8KOn7_7ug_VSKtAo1WJLUSV2mdkyDfIK-reSj0WbcW9YeUQ&__tn__=-R
https://www.facebook.com/benjaminnetanyahou/?__tn__=kC-R&eid=ARB6r1HJbV4VE2iwbiHASsek2Pw5cL_u9ckjzk5Uv4oXGTO4kIiMgwj9hKPK7QekIrFE-_y6DKTLOE9J&hc_ref=ARQaz7gAcXwFV_MViq5iUvNvOKgr3ijA-VaKl28vTNaHLhMnCUFB8K0HVQzK9uVoT98&fref=nf&__xts__%5B0%5D=68.ARAB-fPdedtK4TCZFxKIUHq7CJ7mhxyuHMJcbXtFVArrI208XBfIacy9dRepzgDpQARmnoXsRFt7Ivrdibh5dlIl8qtTklTql4iUiC6_mgIrmc-lu6HfJA-PCXEtfejwU3N_wUB_VJa5z0hGqmyjh1hTTyp8Hxz3CsVM-7DlGKvLCPkPjtZlns3_Y4_1E7OBBrA0cBDMni2Vv5eT0hapG40ibS6IkLKcrEH2Y4agESwdRGB9d3gfQHcwKPZizA6GNv4Tk2AYuuGQz9_CDSWQqLzgNZieIaLOldlN16gWfTwQFvJqxLsaIKrvjVuDFGVOQyaj2g9-owN9OYYTr3IrChXtjA
https://www.facebook.com/benjaminnetanyahou/photos/a.586494288191289/1218426361664742/?type=3&__xts__%5B0%5D=68.ARAB-fPdedtK4TCZFxKIUHq7CJ7mhxyuHMJcbXtFVArrI208XBfIacy9dRepzgDpQARmnoXsRFt7Ivrdibh5dlIl8qtTklTql4iUiC6_mgIrmc-lu6HfJA-PCXEtfejwU3N_wUB_VJa5z0hGqmyjh1hTTyp8Hxz3CsVM-7DlGKvLCPkPjtZlns3_Y4_1E7OBBrA0cBDMni2Vv5eT0hapG40ibS6IkLKcrEH2Y4agESwdRGB9d3gfQHcwKPZizA6GNv4Tk2AYuuGQz9_CDSWQqLzgNZieIaLOldlN16gWfTwQFvJqxLsaIKrvjVuDFGVOQyaj2g9-owN9OYYTr3IrChXtjA&__tn__=-R
https://www.facebook.com/benjaminnetanyahou/photos/a.586494288191289/1218426361664742/?type=3&__xts__%5B0%5D=68.ARAB-fPdedtK4TCZFxKIUHq7CJ7mhxyuHMJcbXtFVArrI208XBfIacy9dRepzgDpQARmnoXsRFt7Ivrdibh5dlIl8qtTklTql4iUiC6_mgIrmc-lu6HfJA-PCXEtfejwU3N_wUB_VJa5z0hGqmyjh1hTTyp8Hxz3CsVM-7DlGKvLCPkPjtZlns3_Y4_1E7OBBrA0cBDMni2Vv5eT0hapG40ibS6IkLKcrEH2Y4agESwdRGB9d3gfQHcwKPZizA6GNv4Tk2AYuuGQz9_CDSWQqLzgNZieIaLOldlN16gWfTwQFvJqxLsaIKrvjVuDFGVOQyaj2g9-owN9OYYTr3IrChXtjA&__tn__=-R
https://www.facebook.com/benjaminnetanyahou/?__tn__=kC-R&eid=ARD3LLQHHCQOAgry7lbFMnPd9waPb4TyFwtjAIWdWLTxoRI_7kMyGn5tGp-hTHwC03t4L9AjsfpWW9kL&hc_ref=ARSP_j0ZfE-IYAofS6oR7dq5Xkvg8JDB4TFspSBjNDFiLJf8GE2nVl7F5EhGDVAeWuI&fref=nf&__xts__%5B0%5D=68.ARBDmGkbPtnes8j2M6or9T4SCkW0kEs4fBcEgBNgeawUG5FqGn-kqG6owdFs-YnqWL8aKJvqPLPD8DmseafSTdsq9r80HI2WhhgHBPC9iAeWmSLohpiNd8ZNjqiVsU8GwJtEw1V4s-vB54ZB_OU7d0LaaKgeKp4UiSOW6ZKf23O7ifYjdLvvDyLavp7tBkv796l-9_9KE9y26F1xRTksg9O3Ob57xYRpNY9qol5QEH-bPXpOWeI8-RVn6a7xDY8IqwhtIVQc5i7896Vk_WWkdwg-zdVBwcZQaAVbciq_NHBEkR-zrKKIKSRfuCA5YQAn_ANL0cJEJwTOUmkeHt55P8Q7BA
https://www.facebook.com/benjaminnetanyahou/?__tn__=kC-R&eid=ARD3LLQHHCQOAgry7lbFMnPd9waPb4TyFwtjAIWdWLTxoRI_7kMyGn5tGp-hTHwC03t4L9AjsfpWW9kL&hc_ref=ARSP_j0ZfE-IYAofS6oR7dq5Xkvg8JDB4TFspSBjNDFiLJf8GE2nVl7F5EhGDVAeWuI&fref=nf&__xts__%5B0%5D=68.ARBDmGkbPtnes8j2M6or9T4SCkW0kEs4fBcEgBNgeawUG5FqGn-kqG6owdFs-YnqWL8aKJvqPLPD8DmseafSTdsq9r80HI2WhhgHBPC9iAeWmSLohpiNd8ZNjqiVsU8GwJtEw1V4s-vB54ZB_OU7d0LaaKgeKp4UiSOW6ZKf23O7ifYjdLvvDyLavp7tBkv796l-9_9KE9y26F1xRTksg9O3Ob57xYRpNY9qol5QEH-bPXpOWeI8-RVn6a7xDY8IqwhtIVQc5i7896Vk_WWkdwg-zdVBwcZQaAVbciq_NHBEkR-zrKKIKSRfuCA5YQAn_ANL0cJEJwTOUmkeHt55P8Q7BA
https://www.facebook.com/benjaminnetanyahou/photos/a.586494288191289/1257583504415694/?type=3&__xts__%5B0%5D=68.ARBDmGkbPtnes8j2M6or9T4SCkW0kEs4fBcEgBNgeawUG5FqGn-kqG6owdFs-YnqWL8aKJvqPLPD8DmseafSTdsq9r80HI2WhhgHBPC9iAeWmSLohpiNd8ZNjqiVsU8GwJtEw1V4s-vB54ZB_OU7d0LaaKgeKp4UiSOW6ZKf23O7ifYjdLvvDyLavp7tBkv796l-9_9KE9y26F1xRTksg9O3Ob57xYRpNY9qol5QEH-bPXpOWeI8-RVn6a7xDY8IqwhtIVQc5i7896Vk_WWkdwg-zdVBwcZQaAVbciq_NHBEkR-zrKKIKSRfuCA5YQAn_ANL0cJEJwTOUmkeHt55P8Q7BA&__tn__=-R
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4. Les clips électoraux, puissants vecteurs de 

propagande. 

 

Etant donné que le discours électoral est un discours 

propagandiste en premier lieu, il a emprunté alors de la propagande des 

moyens et des techniques dans l'objectif de manipuler le destinataire. 

Ces moyens reposent essentiellement sur les clips. Ceux-ci deviennent 

actuellement un moyen extrêmement important pour toute campagne 

électorale. 

Un clip électoral est une publicité audiovisuelle dont le but est 

de promouvoir un parti ou un personnage politique ou inciter le public 

à voter ou adopter une idéologie. Il présente avec une manière simple et 

brève un message ou un programme politique. Il est considéré comme 

un moyen de séduction qui cherche à influencer plutôt qu'informer. 

C'est pour cela que le message de la publicité ne consiste pas à la 

véracité mais à la séduction. 

Les clips électoraux numériques offrent l'avantage d'atteindre 

les internautes les moins intéressés par les élections ou la politique en 

général. Si seuls les internautes intéressés par la politique fréquentent 

les comptes officiels de Netanyahou, ceux qui ne s'intéressent pas à la 

politique sont invités à regarder les clips électoraux partout sur internet. 

Autrement dit, même si ces derniers ont choisi de ne pas s'exposer 

volontairement à un contenu politique, ils le feront involontairement 

grâce aux clips électoraux qui, comme les publicités commerciales, 

s'ouvrent automatiquement. 

Le deuxième grand mérite des clips électoraux réside dans le 

fait qu'ils sont diffusés d'une manière répétitive. Cet effet de 

matraquage pourrait influencer l'inconscient des récepteurs. Ce qui 

augmenterait les possibilités de l'acceptation de leur contenu et la 

formation d'une opinion favorable à celui-ci. 
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Enfin, nous constatons que le clip jouit d'une grande légèreté 

par rapport aux autres moyens de propagande politique : débats, 

interviews, communications, conférences de presse. Le plus long clip 

dans notre corpus par exemple ne dépasse pas quatre minutes. Ceci 

rend le clip plus facile à consommer par les internautes qui préfèrent le 

snacking.
19

 

En ce qui concerne le contenu, les clips électoraux informent 

habituellement les citoyens des idéologies défendues, des 

accomplissements réalisés ou des projets futurs. Sur le niveau de la 

forme, le clip se compose d'un nombre d'images fixes ou des séquences 

animées qui se succèdent l'une après l'autre, accompagnées d'une voix 

off ou une voix on d'un personnage politique. Contrairement à cette 

image classique du clip électoral, il s'agit dans notre corpus d'un type 

différent de publicité politique au niveau du contenu comme au niveau 

de la forme où le candidat, Netanyahou, joue un rôle. Il ne se présente 

pas en tant que candidat ou premier ministre, mais il y joue d'autres 

rôles comme nous le verrons dans les pages suivantes. 

 

4.1. Analyse des clips.  

           On s'appuie dans notre analyse sur deux clips représentatifs : le 

premier est diffusé sur YouTube lors de la campagne de mars 2015 et le 

deuxième est publié sur Facebook pendant la campagne de septembre 

2019. 

4.1.1.  Meet the "Bibi" Sitter
 20

  

Le clip met en scène un couple qui attend l'arrivée de la 

babysitter pour qu’ils puissent quitter. En ouvrant la porte, ils 

                                                           
19

  C'est un mode récent de consommation qui s'intéresse uniquement aux vidéos de 
format court.  
20 https://www.youtube.com/watch?v=JQ1BltDU4iM 
 

https://www.youtube.com/watch?v=JQ1BltDU4iM
https://www.youtube.com/watch?v=JQ1BltDU4iM
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s'étonnent car ils trouvent le premier ministre, Netanyahou, à leur porte. 

Netanyahou leur explique sa présence en disant « vous avez demandé 

une baby-sitter? Vous avez un Bibi-sitter ! ». Les parents toujours 

étonnés lui demandent s'il peut vraiment garder leurs enfants.  Il répond 

: « C’est soit moi, soit Tzipi et Bougie », les chefs de l'Union Sioniste 

de gauche (ses adversaires). Les parents répondent immédiatement 

« Non, non, non ». Puis, ils commencent à imaginer ce qui se passera si 

ces derniers gardent les enfants : « Bougie ? nos enfants devront 

s'occuper de lui » dit le mari, « Quand nous rentrons nous ne trouvons 

rien dans la maison » exprime sa femme. Le clip critique ici la position 

politique de Isaac Herzog, surnommé Bougie, favorable à l'idée de 

rendre une partie de la Cisjordanie aux Palestiniens. On joue ici sur 

l'implicite pour montrer que ce candidat n'est pas fiable non seulement 

en ce qui concerne la sécurité des enfants mais aussi en ce qui concerne 

la maison elle-même qui représente ici la patrie. « Tzipi ? elle ne reste 

pas deux heures dans un seul endroit » dit la femme, « à votre retour, 

elle sera peut - être chez les voisins » plaisante Netanyahou. En fait, 

Netanyahou se moque de Tzipi et son changement d'allégeance 

politique à plusieurs reprises.  

Netanyahou s'adresse aux spectateurs en disant « Cette élection 

vous choisissez qui prend soin de nos enfants, à cette élection Likoud 

est le seul choix ». Le message adressé aux spectateurs provoque la 

question de sécurité, surtout des enfants, une question centrale dans le 

conflit israélo-palestinien. Il s'agit d'un appel à la peur qui pourrait 

s’avérer efficace pour la persuasion du public.     

A la rentrée des parents, Netanyahou était assis devant la télé en 

train de regarder son dernier clip électoral "Kindergarten" en riant. Les 

parents saluent Netanyahou en disant "Shalom". Il répond "mais pas à 

n'importe quelle condition". La réponse de Netanyahou dénonce la 

position de la gauche, représentée ici par Tzipi et Bougie, soutenant le 

processus de la paix avec les Palestiniens.  
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En outre, il est à noter que cette publicité est basée sur les jeux 

de mots. Il s'agit au début de la publicité d'un jeu de substitution 

paronomastique où le surnom de Netanyahou Bibi remplace baby dans 

baby-sitter. Se présenter en babysitter qualifiée, est en fait riche de 

significations car un baby-sitter suppose être une personne digne de 

confiance. Deuxièmement, on assiste dans la chute de la publicité à un 

jeu sémantique de polysémie dans shalom, qui signifie en hébreu 

bonjour et paix : Les parents emploient le mot avec son premier sens 

alors que Netanyahou a joué sur le deuxième sens pour insister sur la 

question de la paix qui est à controverse entre les deux camps. Donc, le 

message adressé au public est le suivant : afin de garder la sécurité de 

l'Etat, il faut choisir Netanyahou car il est digne de confiance alors que 

ses adversaires ne le sont pas. 

4.1.2. Une virée à la plage, ça vous dit?
21

 

Netanyahou se présente dans ce clip en maître-nageur qui veille 

à la sécurité de ceux qui sont sur la plage. Au début du clip, il avertit 

les baigneurs, par un mégaphone, de s'éloigner de la gauche et de rester 

à droite pour être en pleine sécurité. En fait ceci n’est qu’une invitation 

à voter pour la droite, le Likoud, et non pas pour les partis de gauche.           

Deux jeunes hommes lui demandent ce qu'il fait sur la plage, il 

répond « Comme toujours, j'assure votre sécurité, dans la mer, sur la 

terre et dans le ciel », à la référence des trois forces marines, terrestres 

et aériennes de l'armée israélienne. L’un des deux jeunes s'exclame « je 

ne vois pas qui pourrait vous remplacer ? », « Celui qui porte une 

écharpe ? » se moque l'autre. Les deux jeunes lancent ici une attaque à 

Ehud Barak après la publication d'une photo dans laquelle celui-ci 

cache son visage lors d'une visite à une personne impliquée dans des 

affaires de mœurs, cela vise à susciter des controverses autour de son 

droit de se porter candidat. Ils expriment l'infériorité des autres 

                                                           
21

https://www.facebook.com/benjaminnetanyahou/posts/1317519165088794?com
ment_id=1317617261745651 
 

https://www.facebook.com/benjaminnetanyahou/posts/1317519165088794?comment_id=1317617261745651
https://www.facebook.com/benjaminnetanyahou/posts/1317519165088794?comment_id=1317617261745651
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candidats face à Nétanyahou en montrant qu'il est irremplaçable. On 

assiste dans le commentaire de Netanyahou à une comparaison entre 

Barak et la foudre. Ainsi, si la foudre ne frappe pas le même endroit 

deux fois, Barak qui était premier ministre d'Israël de 1999 à 2001, ne 

peut pas donc l'être en 2019.  

Lors de la conversation, les deux jeunes se plaignent des 

méduses qui sont à la mer, en ce moment Netanyahou semble surpris « 

Evit a promis de nous en débarrasser il y a 48 heures ». Netanyahou 

critique ici l'ancien ministre de la Défense, Liberman, qui a menacé le 

chef du Hamas Ismail Haniyeh de le faire tuer dans 48 heures à moins 

que ce dernier ne se conforme aux demandes israéliennes. Or, cette 

menace n’a pas été mise à exécution. Cette critique présente Liberman 

au public en tant qu'une personne qui ne tient pas à ses promesses, 

critère aussi important dans le choix d'un candidat. Au niveau 

rhétorique, le premier ministre fait une comparaison entre les membres 

de Hamas qui représentent une menace à l'Etat israélien et les méduses 

qui représentent une menace aux baigneurs.  

Lorsque Netanyahou parle aux jeunes, il arrête la conversation, 

à deux reprises, pour bloquer des balles qui s'orientent vers eux. Cette 

scène présente le premier ministre en tant qu’une personne prudente et 

fait référence en même temps au système de défense aérienne Dôme de 

fer
22

 qu’il a créé en 2010 ; il se présente ainsi en tant qu’un homme 

capable de protéger les citoyens. A la fin de la publicité, Netanyahou 

s'adresse au public en annonçant que « dans les eaux orageuses du 

Moyen-Orient, il est vital qu’Israël soit une île de stabilité ». Donc, le 

message délivré au public est que pour rester en sécurité, il faut voter 

Netanyahou ou le Likoud. 

 

                                                           
22

 Système de défense aérienne israélien développé afin de faire face aux roquettes 
lancées vers Israël.   
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4.2. Caractéristiques des clips électoraux de 

Netanyahou. 

4.2.1. Des clips individualisés.  

On remarque à travers l'analyse que la campagne audiovisuelle 

de Netanyahou est centrée principalement, dans sa production comme 

dans son interprétation, sur l'individu. 

Tout d'abord, l'instance émettrice est Netanyahou ou Bibi. Il est 

le héros dans tous les clips : il est un baby-sitter fiable et un maître-

nageur prudent. Il est présenté comme un homme irremplaçable. En 

fait, les clips sont très focalisés sur la personnalité de Netanyahou et 

non pas sur le Likoud qu'il représente. Ainsi, nous assistons à une 

personnalisation du pouvoir. Ceci se voit dans les marques de la 

première personne qui dominent dans les clips. Nous citons entre autres 

: le pronom personnel du sujet "je", le pronom personnel tonique "moi". 

- « C'est soit moi ou Tzipi et Bouji » 

- « Comme toujours, j'assure votre sécurité » 

 

D'autre part, le contenu des clips est centré sur la personne de 

l'adversaire. Pour critiquer les partis adversaires, Netanyahou a recours 

à des attaques personnelles contre leurs candidats. L'attaque de ces 

derniers est explicite et directe. Il n'a pas hésité même de les désigner 

par leurs prénoms ou leurs surnoms. L'agenda ou le programme 

électoral du parti est totalement absent et les problèmes sociaux et 

économiques des citoyens sont mis au deuxième plan alors que les 

polémiques personnelles sont mises au premier plan. 

Les deux publicités en question individualisent en même temps 

l'instance destinataire.  Elles mettent en scène un couple et deux jeunes 

hommes. Il ne s'agit pas donc d'une instance citoyenne générale mais 

on s’adresse plutôt aux parents (clip 1) et aux jeunes (clip 2). Ceci 

pourrait être expliqué par le fait qu'il s'agit dans ces clips d'un discours 

publicitaire propagandiste plutôt qu'un discours politique : Charaudeau 
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(2009a) voit que si le discours politique cherche à présenter 

"une idéalité sociale au service du bien-être collectif "
23

, le discours 

publicitaire "concerne une idéalité individuelle au service du bien-être 

de la personne"
24

. Cette idéalité individuelle est présentée dans notre 

corpus par la mise en scène de différentes situations de la vie 

quotidienne de certains personnages où Netanyahou est présenté 

comme une source de sécurité et d'appui. En fait, donner la parole à des 

figures de jeunesse ou de parents crée un effet de miroir où le récepteur 

pourrait se reconnaître en adoptant une attitude similaire, favorable à 

Netanyahou.  

4.2.2. Des clips négatifs.  

 
Les publicités de campagnes politiques ont pour but de faire la 

propagande pour un parti. Cela se fait soit en promouvant ce parti, soit 

en critiquant les partis adversaires. Ainsi, on assiste à deux types de 

clips : ceux de promotion et ceux d'attaque. Tous les clips de 

Netanyahou correspondent à ce dernier type qui vise essentiellement à 

critiquer l’adversaire. On n'y trouve rien sur l'agenda politique futur. Il 

s'agit effectivement d'une campagne négative basée sur l'attaque de 

l'Autre.  

Le décryptage des clips de notre corpus nous a montré que la 

présentation négative (manque d'expérience, incompétence et faiblesse) 

est faite à travers plusieurs stratégies telles que l'évaluation négative de 

la performance politique passée des candidats adversaires, la critique de 

leurs positions et programmes politiques, la critique de leurs caractères 

et enfin l'exploitation des scandales des candidats (Clip 2). Toutes ces 

stratégies visent essentiellement à dévaloriser les candidats adversaires 

auprès du récepteur et à mettre en doute leurs compétences à diriger un 

gouvernement. 

                                                           
23

 Charaudeau, « Il n'y a pas de société sans discours propagandiste », Op.cit.  
24

 Ibid.  
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Le recours aux clips négatifs dans cette campagne pourrait 

s'expliquer par le désir de capter l'attention des électeurs qui « 

accordent plus d’attention aux messages négatifs, qu’ils les assimilent 

plus facilement et s’en rappellent plus longtemps"
25

. Nous croyons 

également que la publicité négative compte un grand nombre de vue sur 

les RS grâce à la controverse qu'elle suscite.  

Cette présentation négative de l'adversaire pourrait avoir des 

effets directs sur le vote en faveur de l'émetteur du message. 

Cependant, la négativisation pourrait créer aussi chez certains 

récepteurs des effets négatifs en prenant position et en supportant 

l'adversaire qui se trouve dans une situation de faiblesse. Pour éviter 

cela, Netanyahou a présenté sa campagne négative avec un ton 

humoristique, qui apparaît léger mais en même temps chargé de 

critique. Monière (2008) estime que « la critique par l’humour ou par 

un dosage subtil d’éléments positifs et négatifs minimise les risques de 

réactions contre l’émetteur et produit un meilleur rendement si le 

message active des sentiments de crainte. »
26

. 

4.2.3. L'humour comme stratégie de propagande dans les clips 

politiques numériques. 

 
Le monde de la politique est un monde sérieux où l'humour est 

employé avec prudence.  Cependant, les clips de Netanyahou consistent 

essentiellement sur des actes humoristiques à travers lesquels ce dernier 

fait de la propagande tout en partageant le plaisir avec son public.  

Un acte humoristique est « un moment de l’acte de langage qui 

tente d’établir une relation de connivence avec l’auditoire au détriment 

                                                           
25

Denis Monière, « Pourquoi les partis ont-ils recours à la publicité négative ? », ds 
La politique en question : Par les professeurs de science politique de l'Université de 
Montréal. Montréal, Presses de l’Université de Montréal, 2008, (pp.75-83), consulté 
le 10 septembre 2021 sur https://books.openedition.org/pum/19167  
26

 Ibid. 

https://books.openedition.org/pum/19167
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d’un tiers, que ce tiers soit une personne, une situation ou une idée »
27

. 

Ce tiers est souvent absent dans l'acte de communication. C'est le cas 

de notre corpus où l'humour est lancé à propos des adversaires de 

Netanyahou dans le but de les vaincre lors des législatives. L'acte 

humoristique a souvent une visée  

« critique, voire agressive, qui engage le sujet 

humoriste et son interlocuteur à partager un engagement 

bien plus profond. En tout cas, il s’agit toujours d’un 

partage de liberté, du fait que l’acte humoristique est 

tourné, à la fois, vers le monde, dans le désir de le mettre en 

cause, et vers l’autre, dans le désir de le rendre 

complice »
28

.  

Selon Charaudeau (2011), tout acte humoristique est un acte 

d'énonciation triadique, produit par un locuteur, adressé à un 

destinataire concernant une cible. Le destinataire des clips en question 

est toujours le même, à savoir l'électeur que l'on invite à voter pour le 

Likoud. Quant au locuteur, nous trouvons que Netanyahou, locuteur 

principal, est accompagné par d'autres locuteurs (un couple, deux 

jeunes hommes) qui portent la parole dans le but de faire la propagande 

au profit du premier ministre et de critiquer ses adversaires. Ces 

derniers sont donc la cible principale dans tous les clips. 

L'humour est mis en œuvre dans les clips par des procédés 

langagiers et d'autres discursifs (Charaudeau, 2011). L'humour 

langagier se produit à travers des jeux de lexique, des jeux syntaxiques 

ou sémantiques. Cependant, l'humour discursif se joue par « l’ensemble 

du mécanisme d’énonciation et donc de la position du sujet parlant et 

de son interlocuteur, de la cible visée, du contexte d’emploi et de la 

                                                           
27

 Charaudeau, « L'arme cinglante de l'ironie et de la raillerie dans le débat 
présidentiel de 2012 », Langage et société, n° 146, 2013, p.45. 
28

 Charaudeau, "Des catégories pour l’humour. Précisions, rectifications, 
compléments", ds Vivero Ma.D. (dir.), Humour et crises sociales. Regards croisés 
France-Espagne, L’Harmattan, Paris, 2011, pp.9-43, consulté le 9 août 2021 sur URL: 
http://www.patrick-charaudeau.com/Des-categories-pour-l-humour,274.html 

http://www.patrick-charaudeau.com/Des-categories-pour-l-humour,274.html
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valeur sociale du domaine thématique concerné »
29

. Etant donné qu'il 

s'agit dans notre corpus d'un discours audiovisuel, nous ajoutons à ces 

deux catégories d'autres procédés extralinguistiques d’humour où celui 

–ci est joué par les gestes, le ton de la parole ou encore la musique.  

a) Procédés discursifs.  

En ce qui concerne les procédés discursifs, nous trouvons que la 

position de Netanyahou qui se présente dans des postes inférieurs, par 

rapport à sa position comme premier ministre, donne aux clips une 

nature humoristique. D'autre part, les rôles donnés aux candidats 

adversaires les rendent incompétents, dérisoires et naïfs. Ce qui vise à 

les ridiculiser et à les rabaisser. L'humour est engendré également à 

travers le rapprochement fait entre une situation de la vie politique et 

une autre de la vie quotidienne. On assiste à une « dissociation entre le 

sujet énonciateur (celui qui parle explicitement) et le sujet locuteur qui 

se trouve derrière dont l’intention doit être découverte »
30

.  

L'un des procédés discursifs très présents dans notre corpus est 

le témoignage.  On voit que Netanyahou a discrédité ses adversaires par 

l'intermédiaire des citoyens témoins.  Ainsi, il prend en quelque sorte 

une distance par rapport à cette évaluation négative et ridicule. Cela 

créerait chez l'électeur un effet de crédibilité, comme il ne s'agit pas du 

point de vue de Netanyahou mais de celui des citoyens. En outre, un 

fort effet de dérision est créé par la mise en abîme qui marque la chute 

du clip Bibi- Sitter où Netanyahou rit en regardant son clip précédent. 

Ceci accentue la disqualification ridiculisante de l'adversaire. Il est à 

noter que Netanyahou accorde plus d’importance à la chute
31

 de ses 

clips qui se terminent toujours par une scène de raillerie pour marquer 

les esprits des internautes.  

                                                           
29

 Ibid. 
30

 Charaudeau, "Des catégories pour l’humour ?", dans Questions de communication 

n°10, Presses Universitaires de Nancy, Nancy, 2006, p.27. 
31

  Ou la punchline est la partie qui termine une histoire, un récit, une œuvre 
littéraire ou musicale, etc. 
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A ce niveau, on assiste à des jeux énonciatifs où Netanyahou 

met « le destinataire dans une position où il doit calculer le rapport 

entre ce qui est dit explicitement et l’intention cachée que recouvre cet 

explicite »
32

. A cet égard, la théorie de la pertinence de Sperber et 

Wilson (2004) nous explique que le locuteur fournit à son interlocuteur 

des indices qui, mis en contexte, lui permettent de dégager l'intention 

de la communication. En d'autres termes, l'internaute est invité ici à 

interpréter le message délivré selon le contexte politique dans lequel le 

clip est diffusé.  

b) Procédés linguistiques : 

 

A ces jeux énonciatifs s'ajoutent d'autres linguistiques, nous citons 

entre autres. 

1. Des jeux de mots polysémiques : 

   

- "Shalom", le mot en hébreu signifie à la fois "bonjour/salut" et 

"paix". Alors que le mot est utilisé dans le clip, avec le premier 

sens, Netanyahou joue sur le deuxième sens en faisant allusion 

au processus de la paix, axe central dans le conflit israélo-

palestinien. 

 

- "droite", le conseil de Netanyahou aux baigneurs de rester à 

droite à la plage n'est qu'une invitation à voter pour son parti le 

Likoud, parti de la droite israélienne. 

  

2. Des métaphores. 

- « La foudre ne frappe jamais deux fois au même endroit », 

l’expression illustre l'impossible victoire de son adversaire, qui 

était déjà premier ministre. 

                                                           
32

 Charaudeau, "Des catégories pour l’humour ?", Op.cit. 
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- « Je suis censé débuter une nouvelle garde ». La nouvelle garde 

fait allusion à un mandat futur. Netanyahou prédit ainsi sa 

victoire aux élections. 

Dans le même ordre d’idées, nous remarquons qu'il s'agit dans 

les clips d'une métaphore filée qui se produit tout au long du clip et 

c'est aux internautes d’en déchiffrer l’implicite. Prenons l'exemple du 

clip 2 où Netanyahou est présenté en tant que "maître-nageur", les 

électeurs en tant que "baigneurs", la résistance palestinienne comme 

des "méduses".  

c) Procédés extralinguistiques.       

Quant aux procédés extralinguistiques, nous trouvons que des 

composants essentiels tels que les gestes, les mimiques et la musique de 

la scène, sont chargés du sens ; de la sorte, ils constituent un support 

idéal aux idées exprimées dans les vidéos. Considérons les exemples 

suivants. 

 

 

 

 

 

         Fig.5                                                               Fig.6 

Dans ces photos, nous trouvons que la réaction des citoyens 

(acteurs), lorsque Netanyahou parle d'autres candidats, a accentué la 

représentation négative de l'adversaire. Dans Fig.5, le jeune homme qui 

cache son visage se moque de l'un des candidats impliqué dans des 

affaires de trafic humain en imitant sa photo qui est devenue virale sur 

internet
33

. Dans le même sens, Fig.6 montre la réaction du couple 

lorsque Netanyahou parle de ses adversaires : les mimiques du visage 

                                                           
33

 https://www.jforum.fr/e-barak-pris-en-flag-entrant-chez-jef-epstein.html  

https://www.jforum.fr/e-barak-pris-en-flag-entrant-chez-jef-epstein.html
https://www.jforum.fr/e-barak-pris-en-flag-entrant-chez-jef-epstein.html
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de la femme reflète la répulsion, le dégoût et la méprise alors que le 

grand sourir de l'homme crée un fort effet de dérison.    

 

Grâce à sa fonction expressive forte, le langage corporel 

enrichit le discours verbal mais parfois il constitue en lui-même un 

discours à part. Prenons l'exemple suivant, Fig.7, où le jeune homme se 

moque des deux candidats proposés par Netanyahou, Bouji et Livini, 

par un mouvement de tête, un sourire et un geste de main qui expriment 

le refus des deux propositions. Partageant le même point de vue du 

jeune homme, Netanyahou répond pareillement par le même geste avec 

des sourcils relevés et un visage très souriant, Fig 8. Ce dialogue non 

verbal, plein de sarcasme, rendrait les candidats dont ils parlent 

ridicules et provoquerait le rire chez le spectateur.   

 
 
 
 
 
 
 
 
 
                                                  
              
                           Fig.7                                                                                  Fig.8 
 

Etant donné que le terme audiovisuel reflète à quel point le 

sonore est indissociable du visuel, il nous semble important de rendre 

compte aux procédés sonores des clips étudiés. En analysant les 

procédés audiovisuels, nous remarquons que la musique d'illustration 

ou la musique de la scène joue un rôle non négligeable dans la 

production de l'humour. Celle-ci aide à faire immerger l'internaute dans 

une ambiance scénique comique. En fait, la musique comique émerge 

dans tous les clips.        

Ces clips marqués par l'humour nous donnent l'idée que dans le 

discours politique des RS, il ne s'agit plus d'une pratique raisonnée 
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entre un candidat et un électeur mais plutôt d'un rapport amical entre 

des internautes qui plaisantent autour d'un thème d'actualité, à savoir 

les élections. Ainsi, si l'objectif traditionnel des clips électoraux est 

d'informer et de convaincre, ceux de Netanyahou visent essentiellement 

à plaire. Les campagnes de Netanyahou ne se fondent pas donc sur des 

promesses et des slogans mais sur des blagues. En fait, grâce à ces clips 

ironiques, les électeurs se sont bien amusés. Les clips de Netanyahou 

accomplissent ainsi un caractère important du discours des RS, à savoir 

le divertissement. Alors que l’humour rend ces publicités un moyen de 

divertissement pour les internautes, il nous semble qu’il donne de 

l’intensité à la critique car son effet est double : il critique et ridiculise 

l'Autre en même temps.  

5. Divers modes de réception.  

Les réseaux sociaux ne sont pas seulement un outil servant à 

partager les intentions et les programmes politiques du candidat, mais 

ils servent aussi à la diffusion des préférences partisanes ou adversaires 

des électeurs. La popularité d'un candidat est liée non seulement à sa 

présence sur les RS mais aussi à la réaction des internautes envers cette 

présence, au nombre de j'aime, de partage et de commentaire. Cet 

espace inter-discursif (Maingueneau, 2013) où le récepteur réagit aux 

discours qui l’entourent a suscité notre intérêt à étudier les réactions des 

récepteurs au discours électoral numérique.  

La Critical discourse analysis prête attention au discours 

produit, sa production et sa consommation. Or, la consommation du 

discours chez la CDA se limite à traduire le processus de la 

compréhension du discours. Autrement dit, elle s’intéresse aux diverses 

interprétations possibles d’un discours. En outre, Mc Guire a essayé 

d’étudier la réception en proposant un modèle regroupant les différents 

éléments sur lesquels dépend la réception d’un discours : les 

possibilités d’exposition du récepteur au message délivré ; l’attention 

du récepteur qui dépend des classes sociales et du contexte du 

message ; la compréhension qui correspond au degré du savoir du 



 2025( يوليو) 2، ع17مج           (ةنثقافات المقاروال اللغويات)         مجلة كلية الآداب جامعة الفيوم  

 
 

(La propagande politique à l’ère digitale …) yasmine Mohamed Ahmed 

 652 

récepteur ; L’acceptation /le rejet du discours, liés à l’attitude 

émotionnelle du récepteur et le degré de résistance qui empêche ou 

incite le récepteur à changer son attitude et prendre une action concrète. 

En fait, ce modèle a étudié la réception sans prendre en compte la 

réaction réelle des récepteurs à un discours. A ce propos, Charaudeau 

(2009a) souligne l’importance de l’analyse des effets du discours : « il 

faudrait pouvoir les observer, les décrire, voire les mesurer, car c’est à 

travers les effets réellement produits que l’on voit si les discours visés 

s’avèrent effectivement manipulatoires »
34

. Dans ce sens, certaines 

études ont essayé de combler ce vide en étudiant les réactions verbales 

et non verbales des récepteurs, nous citons entre autres les contributions 

de  Bull et Noordhuizen (2000), Bull et Wells (2002) et Bull (2016) sur 

l’applaudissement comme réponse au discours politique ; Ledoux et 

Bull (2018) portant sur les réponses de l’audience au discours 

d’élections présidentielles de 2012 en France ; Emad Abdullatif (2009) 

sur l’applaudissement du public égyptien et (2013) sur les 

commentaires numériques sur l’un des discours d’Obama.  

Sur les RS, la réaction au discours se fait par l’usage d’un 

technosigne (j’aime, partager, commenter). Nous tentons d’analyser 

dans les pages suivantes le commentaire numérique, sa nature, son rôle 

et ses effets discursifs.  

Le commentaire en ligne est un aspect technodiscursif très 

récurrent sur les réseaux sociaux. Paveau (2017) le définit comme « un 

technodiscours second produit dans un espace dédié scripturalement et 

énonciativement contraint au sein d’un écosystème numérique 

connecté »
35

. Il est à noter que le commentaire constitue une sorte 

d’augmentation énonciative et discursive du discours premier et il joue 

en même temps un rôle sémantique du fait qu’il oriente le processus de 

décodage du discours premier et la compréhension du message.  

                                                           
34

 Charaudeau, « Il n'y a pas de société sans discours propagandiste », Op.cit.   
35

  Marie-Anne Paveau, L’analyse du discours numérique, Dictionnaire des formes et 
des pratiques, Hermann, Paris, 2017, p.40. 
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Dans notre corpus, les réactions numériques aux campagnes 

électorales de Netanyahou diffèrent en forme et en contenu. Au niveau 

de la forme, nous trouvons qu’un nombre considérable de 

commentateurs tentent d’utiliser l’allongement syllabique, de multiplier 

l’espace entre les mots, d’écrire de courts énoncés sur plusieurs lignes. 

Nous estimons que cette typographie correspond à la nature orale du 

discours des RS. Ensuite, l’emploi de la majuscule au milieu de la 

phrase ou même dans la phrase entière est très récurrent. Prenons ces 

exemples  

Jen Deuhou 

ISRAËL avance. ISRAËL ne retourne pas en Égypte. Ce vote est 

déterminant pour ISRAËL. Après demain TOUS POUR LE LIKOUD. 

 

Marie-France Sadok Cassuto 

VOTER EN GRANDE MASSE POUR LE LIKOUD NE FAITE PAS 

D ERREURS UN GOUVERNEMENT DE GAUCHE C EST LA 

PERTE D ISRAËL. 

 

Les caractères majuscules constituent une sorte de mise en relief 

des idées de l’énonciateur et visent en même temps à attirer l’attention 

des internautes afin de gagner des j’aime et des réponses à ce 

commentaire. D’autres commentaires possèdent une forme totalement 

ou partiellement non-langagier. Nous citons à titre d’exemples. 

 

Daniel Jahangir Ashrafi 

 

Sylviane Ouaknine 

 
Serpete Bdc 

Vive la Palestine  

Joseph Escudero 

Excellent Mr  

https://www.facebook.com/jen.deuhou?comment_id=Y29tbWVudDoxMzQxODIzNzg1OTkxNjY1XzEzNDE5Nzk3ODkzMDkzOTg%3D&__cft__%5b0%5d=AZWijaGpgjySDNapGI2ahhEhoixAsNk0V2Hc_Q4gStIs8PG_VN4t7cXmRGz5qdffIgjxen7w8f_0XFYesLBp8Zc58Wh2-LkJXZIqCK4pBN0i2e0-z5GzHJVJiSNwRz_Z6Nv477mYWA8SHZISz83EOmXKEUc5BRCCWeADebpYgiM2Fw&__tn__=R%5d-R
https://www.facebook.com/mariefrance.sadok.5?comment_id=Y29tbWVudDoxMzEwNTcwMDk5MTE3MDM0XzEzMTA1NzI5MDU3ODM0MjA%3D&__cft__%5b0%5d=AZVLV3wdLHv_1WufFMj5fUW31fP-HZmruPKVVm9GmsAAt6QBWFeLVeBwN8iUzSdQe4HB5IwMDL9f1PUIkQladn10S5alzt3dsvilsE49JtIBP2CwD71lnpCGTM9ImvOuEuOeNXwb5dx1rrNlneb7CrKS&__tn__=R%5d-R
https://www.facebook.com/danieljahangir.ashrafi?comment_id=Y29tbWVudDoxMTk5ODc5NjQwMTg2MDgxXzEyMDAwNjk1MDY4MzM3NjE%3D&__cft__%5b0%5d=AZWkkFeAKNVrkVobz2uMT-Y0lmiJRqHCyGRC3BGGenSQmC8w59nM_C1b5T058rpA77znBIYhHpsZROL-SE2XFElPV23-sGoWS20drjy6hxlMqzerz6BERC_sv-sfq8gN_Y-OQDpsb0r4Axiwi8dlwAYRTIEGUCHvE_9FM4Yc9nZCFA&__tn__=R%5d-R
https://www.facebook.com/sylviane.ouaknine?comment_id=Y29tbWVudDoxMTcxMDcxNDkzMDY2ODk2XzExNzE4MzkwODk2NTY4MDM%3D&__cft__%5b0%5d=AZWFPL5GvCm5LO0TV23aszrgxI8OqiQlJSevPe2xlqGj0GBNP01iVwyzIb9FAbAF2MALbQw42ZKWmP4KcASJG3E6NqnRUpuiBQTXBkN9AJVgdYceGo-I11_wVPqKfRS8YXfDt_uDs04Fh1Y2GGeYkjXZ&__tn__=R%5d-R
https://www.facebook.com/serpete.bdc?comment_id=Y29tbWVudDoxMzMyODU4NDUzNTU0ODY1XzEzNDM3ODgyMzI0NjE4ODc%3D&__cft__%5b0%5d=AZUw40aa3oI3V8kj4Bh-Nn95PCAe5RJ1zz6r96HGodp0huV7uNmu8koGSAjuwipZJlckbNnLHKwiLp9DFVp87UEQHhljvLCOLsi0tbZGot8w8IEFE_i4AD5VbQhnv2rMWRc8DEOkag5bKe7ovzg0S1es44SFt4HsFmuHhX9M7Bwp6A&__tn__=R%5d-R
https://www.facebook.com/joseph.escudero.796?comment_id=Y29tbWVudDoxMzMyODU4NDUzNTU0ODY1XzEzMzQ3NTM3NTAwMzIwMDI%3D&__cft__%5b0%5d=AZUw40aa3oI3V8kj4Bh-Nn95PCAe5RJ1zz6r96HGodp0huV7uNmu8koGSAjuwipZJlckbNnLHKwiLp9DFVp87UEQHhljvLCOLsi0tbZGot8w8IEFE_i4AD5VbQhnv2rMWRc8DEOkag5bKe7ovzg0S1es44SFt4HsFmuHhX9M7Bwp6A&__tn__=R%5d-R
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Grâce à leur signification universelle comprise par tout le 

monde, ces énoncés non langagiers et ces émojis sont devenus une 

partie intrinsèque du discours numérique natif. Ils permettent aux 

internautes d’exprimer leur point de vue, sans écrire un mot. Ils 

correspondent à des significations variées facilement identifiables par 

les internautes. 

           Concernant le contenu, nous pouvons identifier des 

commentaires discursifs et d’autres métadiscursifs. 

5.1. Des commentaires discursifs :  

On entend par commentaire discursif, un commentaire qui 

s’intéresse au contenu du discours premier « en augmentant son 

contenu, exploitant les affordances techniques des différentes 

plateformes pour produire de l’accord et du désaccord, du consensus et 

de la polémique »
36

. Il constitue donc un prolongement, appréciatif, 

péjoratif, argumentatif, ou explicatif au discours premier.  

Dans un commentaire discursif, l’internaute exprime son 

opinion sur le discours : sa forme, son contenu ou son style. A titre 

d’exemple, certains expriment leurs avis sur le discours de manière 

générale : « Une merveille ce discours.......j'adore », « Excellent 

discours », «  », « Génial ce spot  », « I'm a Canadian 

and this has to be one of the most brilliant political campaigns ads, like 

ever ». Il nous paraît que ces commentaires appréciatifs concernent la 

forme du discours (l’idée du jeu de rôle) plutôt que le contenu. Ceci 

peut expliquer ce commentaire positif de l’un des opposants de 

Netanyahou « I dislike Bibi a lot, and I hope that he loses. But, this is a 

good commercial ». Il semble donc que ces commentateurs apprécient 

le discours uniquement car il « change de l'ordinaire ». L’idée est 

affirmée dans ce commentaire : « il sait y faire votre Bibi, chapeau !! 

La politique en Israël c’est devenue le festival de canne ».  

 

                                                           
36

  Ibid, p.46.  
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D’autres ont exprimé leur appréciation de la nature humoristique de la 

campagne, prenons les exemples suivants : 

- Vic Sautereau J adore la façon dont il fait sa campagne avec humour. 

Il y a eu la plage maintenant la forêt c est comme une série on attend 

la suite. Allez bibi 17 septembre nous sommes avec toi ❤❤❤ 

- Laurence Silberstein�  c’est fun la campagne 

- Sarah Abitbol Mdr En plus il a plein d’humour jadore 

- Marguerite Collart très bien fait ,plaisant et amusant et pourtant 

plein de bon sens .�  

 

Cependant, d’autres internautes n’ont pas apprécié ce ton 

humoristique : ils croient qu’il blesse les familles des victimes des deux 

côtés : palestinien et israélien : « For a guy who has children killed he 

has a lot of nerve to be honest� � �  ». Un tel commentaire tourne notre 

attention vers un autre effet possible de l’acte humoristique de cette 

campagne, à savoir l’effet cynique et acerbe. Ce dernier vise « à faire 

partager une dévalorisation des valeurs que la norme sociale considère 

positives et universelles. Ces valeurs qui concernent l’homme, la vie, la 

mort s’en trouvent désacralisées »
37

. La campagne de Netanyahou se 

trouverait donc destructrice des valeurs de la paix, du respect de l’autre 

et de la coexistence, voire de l’existence de l’autre. Ceci reflète à quel 

point la réception du discours varie d’un internaute à l’autre. C’est pour 

cela que Charaudeau (2011) parle des effets possibles de l’acte 

humoristique car l’effet produit ne correspond pas nécessairement à 

l’effet visé par le locuteur. 

          D’autres récepteurs sont allés plus loin en analysant le discours, 

en relevant des contradictions entre ce qui est annoncé par Netanyahou 

et sa politique sur terrain. Prenons ces exemples. 

- Med Hameg Ils exterminent tout un peuple et son pays.  

                                  il parle de criminels hhhhh 

- Arıfe Sahın Conbien d enfants tuer dans ses plages assassin 

- syed arham hasan What if the baby is Palestine, shalom 

                                                           
37

 Charaudeau, « Des catégories pour l’humour ? », Op.cit. p. 37.  

https://www.facebook.com/victoria.sautereau
https://www.facebook.com/marguerite.collart.1
https://www.facebook.com/med.hameg.75?comment_id=Y29tbWVudDoxMzQxODIzNzg1OTkxNjY1XzEzNDIxMDgyMTU5NjMyMjI%3D&__cft__%5b0%5d=AZWijaGpgjySDNapGI2ahhEhoixAsNk0V2Hc_Q4gStIs8PG_VN4t7cXmRGz5qdffIgjxen7w8f_0XFYesLBp8Zc58Wh2-LkJXZIqCK4pBN0i2e0-z5GzHJVJiSNwRz_Z6Nv477mYWA8SHZISz83EOmXKEUc5BRCCWeADebpYgiM2Fw&__tn__=R%5d-R
https://www.facebook.com/profile.php?id=100010666246522&comment_id=Y29tbWVudDoxMzE3NTE5MTY1MDg4Nzk0XzEzMTk1MjQwMjE1NTQ5NzU%3D&__cft__%5b0%5d=AZUBkhcHGO8-bkDti1gIBkkg5iYkJd7hUl3pJmkyuQaustZ2xQiAjT40bkaRX2ijvMUtBzvJzRaF0mz0wEpLDbGR5OBaaMs4gXm-HHCQqgK3SnRkQwMolAMsX84dOJWpvC4ITpr_gdAlxbcai0hULCEdJA4-xeNKXZQcauau3owPtA&__tn__=R%5d-R
https://www.youtube.com/channel/UCT_3AT7LvsQGqQ4NEcd2hew
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Dans ces commentaires, les internautes lancent des critiques et 

des moqueries sur le discours de Netanyahou qui, selon eux, ne 

correspond pas à sa politique. Ils expriment leur avis en posant des 

questions rhétoriques visant à remettre en question la crédibilité et la 

légitimité du premier ministre. Une autre façon de critique consiste à 

reprendre l’un des énoncés de Netanyahou tout en le complétant avec 

leur propre style. Considérons cet exemple 

 

- Sliman Balouma Et sur le plan massacre et violences genocidaires 

aggravées,,, vous êtes comment !!!! 

Ce commentaire vient comme réponse au discours dans lequel 

Netanyahou présente ses réalisations sur le plan politique et 

économique. Il porte une critique sévère contre la politique de 

Netanyahou envers les Palestiniens.  

Il est à noter que ceux qui ont commenté le discours (ou des 

parties du discours) sont les opposants de Netanyahou alors que les 

partisans ont exprimé leur avis sur le discours de manière générale sans 

commenter le contenu. La réception varie donc chez les deux camps car 

celle -ci ne dépend pas seulement de la compréhension du message, 

mais elle est liée à d’autres facteurs comme l’état émotionnel du 

récepteur et sa résistance au changement (Charaudeau 2009a). 

5.2. Des commentaires métadiscursifs.  

À l’encontre des commentaires discursifs qui s’intéressent au 

contenu du discours, ceux métadiscursifs ont choisi de traiter ces 

élections dans un contexte politique plus vaste, à savoir le conflit 

israélo-palestinien. On assiste donc à deux camps, l’un se présente en 

tant qu’Israélien sioniste ou pro-israélien et l’autre en tant que 

Palestinien ou pro-palestinien. Ce genre de commentaire est très 

fréquent et il vise essentiellement à montrer l’engagement politique ou 

religieux de l’internaute.  
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Dans ce genre de commentaire, l’internaute s’identifie par 

« nous » ou « on ». Il se présente en tant que membre d’un collectif ou 

un porte-parole d’une communauté qui partage les mêmes convictions 

« nous chrétiens de France, nous juif de France, moi et tous les 

croyants, on est unis ». Ce nous est accompagné dans la plupart du 

temps par un « vous, ils ou eux » explicite ou implicite. Par conséquent, 

une dichotomie règne dans ces commentaires où des désignations 

positives sont associées à nous et d’autres négatives sont associées à 

eux. Cette image négative de l’Autre est donc réciproque. Ainsi, l’Autre 

est traité de « ennemis d’Israël, traitres, idiots, islamogauchistes, 

collaborateur, médiocre, enflures, pourriture de sioniste ». 

Pour que leurs avis soient légitimes et bien fondés, chaque camp 

s’appuie dans son commentaire à des références religieuses, politiques 

ou historiques. A titre d’exemple, l’un des internautes compare 

Netanyahou au Benjamin, fils de Jacob, et estime qu’il est « dans le 

programme de Dieu » et qu’il « doit reconstruire le temple pour 

recevoir le messi ». Un autre internaute invite les Français à repenser 

leur position envers la politique israélienne « allez y pour voir de vos 

yeux le massacre d enfant de femmes le vol de terre l’es colonie en 

2019 ». Ce genre de commentaire vise à légitimer/délégitimer non 

seulement le discours de Netanyahou mais aussi les pratiques de celui-

ci. 

 

Conclusion 

Dans cette étude, nous avons exploré la propagande politique dans les 

campagnes électorales numériques de Netanyahou sur Facebook et 

YouTube où se manifestent de nouvelles formes discursives complexes. 

Nous avons défini dans un premier temps la notion de la propagande 

politique. Nous avons ensuite étudié les caractéristiques d’un discours 

propagandiste au niveau de la forme ainsi qu’au niveau du contenu. 

Simple, flou et répétitif, il constitue un outil puissant d’influence et de 

persuasion de mass. Nous avons également examiné l’adaptation de la 

propagande politique au discours numérique électoral de Netanyahou 
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pendant les législatives de mars 2015, avril 2019 et septembre 2019. 

L’étude a mis également l’accent sur l’utilisation stratégique des clips 

électoraux dans ces campagnes. Individualisés, négatifs et pleins 

d’humour, les clips de Netanyahou présentent une nouvelle forme du 

discours propagandiste : il s’agit d’une mise en scène du discours où 

Netanyahou joue un rôle dans des représentations qui présentent des 

situations de la vie quotidienne. Etant donné que l’efficacité du 

discours propagandiste dépend non seulement de sa diffusion mais 

aussi de sa réception, nous avons analysé enfin les diverses modalités 

de la réception de ce genre de discours. L’analyse de la réception 

s’avère fondamentale dans la mesure où elle tient compte de la nature 

interactionnelle du discours numérique.  
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الدعاية السياسية في العصر الرقمي: الحملات الانتخابية الرقمية لنتنياهو عبر فيس 
 بوك ويوتيوب نموذجاً.

 ممخص
تطورت آلياتيا بشكل الرأي العام. وقد  في ا  وسائل تأثير المن أقوي  الدعاية السياسيةتعد 

كبير في العصر الرقمي. ورغم ارتباط مفيوم الدعاية السياسية لفترة طويمة بالأنظمة 
. ة الحديثةديمقراطيال منظالضحت في يومنا ىذا جزءا  لا يتجزأ من الشمولية، إلا أنيا أ

لخطاب الانتخابي تيدف ىذه الدراسة إلى استكشاف الدعاية وأشكاليا المعاصرة في ا
عبر شبكات التواصل الاجتماعي، من خلال دراسة ثلاث حملات بث يالذي   السياسي 

انتخابية رقمية لرئيس الوزراء الإسرائيمي نتنياىو. وتمقي الدراسة الضوء أولا عمي مفيوم 
وخصائصو. كما تحمل الدراسة بعض  الخطاب الدعائي أىدافالدعاية السياسية و 

 من امالانتخابية الرقمية التي تم نشرىا عبر فيس بوك ويوتيوب باعتبارىالاعلانات 
الدراسة فقد قامت نظر ا لمطبيعة التفاعمية لمخطاب الرقمي، و ة. عالفالدعائية ال واتدالأ

أنماط تمقي الخطاب المختمفة من خلال تحميل تعميقات مستخدمي باستكشاف أيضا 
 الانترنت عمي ىذه الاعلانات.

وسائل التواصل  ، الرقمي فتاحية : الدعاية السياسية ، الخطاب الدعائيكممات م
  .الاعلانات الانتخابية ، تمقي الخطاب الاجتماعي ، 


